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1. Inleiding handleiding zoekmachine optimalisatie (SEO) 
Indien u liever van papier leest, kan u deze handleiding in pdf-formaat worden toegemaild.  

Verder bied ik gespecialiseerde trainingen aan de hand van deze handleiding aan. Kijk voor 

meer informatie op: www.ben-internetservices.nl  

2. Wat staat er in deze zoekmachine optimalisatie handleiding? 

Deze SEO handleiding beschrijft in praktische en overzichtelijke stappen (95 hoofdstukken, 

49 pagina's) hoe websites geoptimaliseerd kunnen worden voor zoekmachines. De eerste 

hoofdstukken vertellen over de achtergrond van zoekmachine optimalisatie, waaronder het 

overkoepelende gebied van de zoekmachine marketing. Daarna volgen de hoofdstukken over 

de technische kant van zoekmachine optimalisatie. 

 

Als de website eenmaal is geoptimaliseerd, is het zaak de website op de juiste wijze te 

promoten. Daarover gaan de volgende hoofdstukken. Daarna wordt ingegaan op specifieke 

aspecten van SEO, zoals het gebruik van SEO-tools, frames, flash, webstandaarden en 

redirects. Het laatste deel gaat over een aantal belangrijke nieuwere ontwikkelingen van het 

Internet zoals weblogs, rss, video, forums, etc en de wijze waarop deze zaken kunnen worden 

gebruikt voor SEO. Het gehele gebied van SEO wordt daarmee in deze handleiding 

behandeld. 

3. Op welke zoekmachines heeft deze handleiding betrekking? 

Deze handleiding heeft specifiek betrekking op optimalisatie voor Google, omdat Google in 

Nederland verreweg de meest gebruikte zoekmachine is. U mag er overigens vanuit gaan dat 

u bij andere zoekmachines dan ook een stuk beter gaat scoren. De 'Google-richtlijnen voor 

zoekmachine optimalisatie' zijn als randvoorwaarde gebruikt. Hierbinnen zijn de vele 

mogelijkheden onderzocht en beschreven om websites te optimaliseren. 

Ben Internet Services zal zich ten alle tijden houden aan de Google-richtlijnen. 

4. Hoe gebruikt u de handleiding? 

Doormiddel van gemakkelijk geschreven artikelen leest u door de verschillende onderdelen en 

leert u snel de belangrijkste zaken omtrent zoekmachine optimalisatie. U kunt in de index 

zoeken naar uw vraagstuk of u leest het van begin tot eind. 

Dit laatste is zeker aan te raden omdat de handleiding zo geschreven is dat u meegenomen 

wordt van geen kennis naar uiteindelijk het bezitten van de basis SEO-kennis. 

5. Waarom deze handleiding? 

Ik wil de kracht van het Internet benutten door de informatie openbaar en vrij aan te bieden. 

Zoekmachine Optimalisatie is geen ‘rocket science’ en iedereen die de basiskennis heeft, kan 

het toepassen. Dit in tegenstelling tot wat sommige SEO-ers beweren. 

Omdat het geen geheime trucs zijn, wil ik dit delen met iedereen die er baat bij heeft. 

Uiteraard zijn er in sommige gevallen technische wijzigingen noodzakelijk in websites om 

überhaupt SEO te kunnen toepassen. Hiervoor kunt u bij Ben Internet Services terecht. 

6. Wat als u het optimaliseren van uw website wilt uitbesteden? 

Het gebied van zoekmachine optimalisatie is constant in beweging. Door de dynamiek in de 

ontwikkelingen op het gebied van zoekmachine optimalisatie kan een handleiding als deze 

echter per definitie nooit compleet zijn. Kijk voor uitbesteding bij artikel 93. 


